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Education

Graduate: Master DESCAF, ESCAE, Reims, 1986

Academic Appointments

Associate professor, ISC Paris since 2005.

Instructional Activities and Development

Service

Institutional

Head of the MBA specialized in E-business Program at ISC Paris.

Intellectual Contributions

Scholarly Books
ESKANAZI J-P, CAZALS F. Marketing online et référencement, Webeditions, 2005.

DOMIS B. CAZALS F. Votre projet Internet, Micro Application, August 2001.

Chapters in Scholarly Books

CAZALS F. Marketing politique et nouvelles technologies, Cybersavoirs, juin 2009, pp. 28-40.

MORIN M., (dirigé par CAZALS F.)Internet et les mouvements sociaux: les « connaissances
partagées par internet, in « Marketing politique et nouvelles technologies », ed. Distriforce, 2009.

CAZALS F. Marketing convergent, Cybersavoirs, juin 2008, pp. 19-31.
CAZALS F. Marketing 2.0, Cybersavoirs, aot 2007, pp. 17-29.
CAZALS F. Le monde selon Google, Cybersavoirs, ao(t 2006, pp. 27 a 42.

CAZALS F. Marketing relationnel et nouvelles technologies, Dreampress, juillet 2005, pp.15-30

Working Papers

Cabhiers de la recherche de I'lSC (CRISC):

CAZALS F. Web 2.0 et marketing, CRISC n°18, 4éme trimestre 2007, pp. 73-81.
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